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IAB México y PricewaterhouseCoopers (PwC) presentan la décima edición del Estudio de Inversión en Comunicación en Internet
La Inversión Publicitaria en Internet tuvo un crecimiento del 36% en el 2015, alcanzando los $14,936 millones MXN
· La publicidad en Internet continúa creciendo a doble dígito durante 2015, lo cual representa el 20% del total de inversión publicitaria en Medios en México
.
· En 2015, la inversión en publicidad en plataformas móviles representa la mitad de la publicidad total en Internet en México.

· Por quinto año consecutivo, la inversión publicitaria en plataformas móviles tuvo un crecimiento de triple dígito, principalmente en Social Media y Video.
Ciudad de México, 13 de julio 2016.- Por décimo año consecutivo, IAB México y PwC México presentan el Estudio de Inversión en Comunicación en Internet, en el cual se analiza la evolución de la inversión en Pauta Publicitaria conformada por publicidad en Display
, Search
 y Clasificados
.
En el 2015, la industria de la publicidad en Internet alcanza el 36% de crecimiento en su inversión con $14,936 millones MXN, destacando la contribución de la publicidad en plataformas móviles.
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La publicidad en plataformas móviles tuvo un crecimiento del 128% contra 2014; la cual representa ya el 50% de la publicidad en Internet en México.
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La publicidad Display evoluciona en sus principales formatos durantre 2015
La participación en Display (68%), Search & Clasificados (32%) continúa mostrando un comportamiento similar a 2014. 
La inversión publicitaria en plataformas Display, conformada por Banners & Rich Media, Video, Social Media y otros, presentó un crecimiento del 37%, generando                       $10, 211 millones MXN.
Los formatos de Social Media y Video continúan ganando terreno en Display de 2014 a  2015. Video y Social Media presentaron un crecimiento del 122% y 71%, con una participación del 31.2% y 32.6% respectivamente.
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La inversión en plataformas móviles continúa consolidando a la industria de publicidad digital teniendo una relevante contribución en los formatos de Social Media  (78%) y Video (61% ).
[image: image5.png]Contribucion Mobile por Tipo de Formato Display 2014-2015

2015

2014

Banner Ads &
Rich Media
27%

g
2

g s B
iab: pwe





"La evolución de la Publicidad Digital en México se equipara a la de otros mercados internacionales, tanto por su creciente participación en el Share de Medios, como la dinámica de crecimiento en un entorno móvil; sin embargo, no todos los jugadores están capitalizando la evolución de audiencias móviles ni la expansión en otros formatos como Video y Social Media."
Gabriel Richaud, Director General de IAB México
“La inversión en medios digitales continua con un crecimiento sólido de doble dígito, posicionando a Internet como uno de los principales medios para ayudar a los anunciantes a alcanzar sus audiencias. Este crecimiento es generado en gran porcentaje por Video On Line y Redes Sociales, debido a la interacción y segmentación que permiten. Las estrategias de marketing cada vez están más orientadas a lograr un mix de medios que consideren formatos y plataformas digitales para fortalecer sus campañas y el cumplimiento de sus objetivos de negocio.”

Jorge Fuentes, Presidente de la de Mesa de Video de IAB México
“El reto está en entender el papel de cada uno en el ecosistema digital, profesionalizarlo y seguir evolucionando. Audiencias es la clave para que, generando masa crítica y ampliando el potencial de digital, sigamos construyendo una industria solida a mediano y largo plazo, en un escenario de beneficios para todos los participantes de ecosistema.”

Anaid Moncada, Vicepresidente de la de Mesa de Publishers de IAB México
“En un entorno global cada vez más complejo, en el cual cada mercado tiene su propia dinámica de crecimiento, determinada por factores locales que van desde la demografía y las preferencias de contenidos hasta la infraestructura y las regulaciones, la creciente demanda de consumidores jóvenes está abriendo nuevas áreas de oportunidad para las empresas existentes y las nuevas por igual, en la inversión publicitaria en Internet.” 
Mauricio Hurtado de Mendoza, Socio Director PwC México
Para consultar el estudio completo y la infografía entra a:
bit.ly/IABMx-inversion-2015 
Metodología del Estudio de Inversión en Comunicación en Internet 2016
IAB México presenta por décima ocasión el Estudio de Inversión en Comunicación en Internet con resultados de 2015 junto con PwC México. El estudio analiza la evolución de la Inversión en Comunicación en internet tomando como antecedente los estudios de Inversión Publicitaria. La inversión publicitaria en Internet recopila la facturación en pauta publicitaria de los principales portales o sitios, incluyendo estimaciones de sitios no participantes y la evaluación del Subcomité de Estimación de IAB México. El Subcomité de estimación fue conformado por las siguientes empresas: Azteca Internet, comScore, Google, Grupo Editorial Notmusa, Grupo Medios, Lexia, Prodigy MSN, Starcom Media Vest Group y Televisa Digital.
Se contó con la participación de 38 Sitios, Portales, Ad Networks y Plataformas Tecnológicas, representativos de la inversión publicitaria en México, donde cada participante respondió a un cuestionario. Los participantes fueron: Adsmóvil, Antevenio México, Azteca Internet, Brutal Content, Canalmail, Concepto Móvil, Condé Nast, Creative Dreams Media, Digilant, Disney, Glu Company, Grupo Acir, Grupo Expansión, Grupo Medios, Grupo Editorial Notmusa, Grupo Radio Centro, Headway Digital, Hotwords, IASA Comunicación, Impaktu, Invent Grupo Imagen, MAS Comunicación, Milenio Diario, Medios Masivos Online, NBC Universal, Netsonic, NRM Web, OET Capital, Prodigy MSN, Publimetro, Quiminet, Revista NEO, Sección Amarilla, SmartClip, Starm Interactiva, Televisa Digital, Terra Networks y Webzodes.
� WW Ad Spend Report 2015, eMarketer. $74.43 MM MXN (Tasa de cambio Promedio DOF = $15.87)


� Tipo de publicidad digital que muestra anuncios que se contratan en espacios de sitios web y otros medios publicitarios digitales en Internet en cualquier tipo de dispositivo. Pueden ser: Gráficos estáticos y/o animados en formatos de imagen (Banner Ads & Rich Media), Video, Social media y otros formatos como Audio Digital, E-mail Marketing, Advergaming, Patrocinios y Nativos Mobile.


� Tipo de publicidad digital que muestra anuncios, regularmente en formato de texto, relacionados con palabras clave o frases que utilizan los usuarios en sus búsquedas en Internet.


� Tipo de publicidad digital en sitios dedicados a transmitir anuncios de distintos tipos de productos y/o servicios como: bienes raíces, tecnología y automóviles. Cualquier tipo de anuncio clasificado, excepto los relacionados a empleo, bolsa de trabajo o reclutamiento.
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