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Y&R PRESENTA:
LOS RESULTADOS DEL BAV® OLA 2017
(BRAND ASSET VALUATOR), EL MODELO QUE MIDE:
EL POSICIONAMIENTO DE LAS MARCAS

o Y&R Group México y BAVLAB dan a conocer los resultados 2017 del Brand
Asset Valuator (BAV®): La exclusiva herramienta que mide el
Posicionamiento de las Marcas en México y el Mundo.

e Y&R Group, liderada por Héctor Fernandez, junto con Natalia Berrio,
Vicepresidente de planeacion estratégica en Y&R México, José Antonio
Varas, Director Regional BAVLAB y Gonzalo Ramos, Consultor Senior de
BAVLAB México, exponen los resultados de la ola 2017 y todos los alcances
que esta poderosa herramienta puede hacer por el Valor de las Marcas.

Ciudad de México, 25 de mayo 2017 - Young and Rubicam, desarrolla en México su
medicion N° 10 de su modelo cientifico BAV® (Brand Asset Valuator).

Una herramienta de gran valor para todos los que trabajan en las areas de
mercadotecnia, comunicacion e investigacion. Un modelo estratégico de analisis del
valor de marca que facilita los procesos de toma de decisiones para desarrollar
estrategias efectivas y rentables.

Este afo el BAV® se presenta con un alcance de 1,500 marcas medidas, 116 categorias
y 2,860 encuestados con edades entre los 18 y 65 afios, en 6 plazas de la Republica
Mexicana, convirtiéndolo en informacion contundente, capaz de demostrar qué
marcas segun los consumidores son Marcas Lideres, Marcas Emergentes, Marcas
Desposicionadas y Marcas Erosionadas.

El BAV® nos permite obtener diagnoésticos precisos sobre la situacion de las marcas,
base indispensable para cualquier desarrollo/planteamiento estratégico.

El modelo plantea 4 Pilares basicos de medicién: Diferenciacion energizada,
Relevancia, Estima y Familiaridad, los cuales nos indican el grado de salud de una
marca, asi como su potencial futuro y nivel de desarrollo. Con los cuatro pilares se
construye el Power Grid, una herramienta con la que podemos analizar el ciclo de vida
de las marcas.

A nivel mundial la red de Y&R, ha monitoreado el valor y la imagen de las marcas
entrevistando a casi un millén de consumidores. Es por eso que mercadoélogos de la
talla de Phillip Kotler o David Aaker han declarado al BAV® como “el mas ambicioso
esfuerzo por medir el valor de las marcas”.
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El BAV® no tiene limites. Sus 22 Apps BAV®, 72 métricas y 144 indicadores sobre

consumidores, marcas y categorias,

lo convierten en el modelo cientifico de

construccion de marca mas poderoso del mercado.

Cuenta con una gran capacidad de segmentacion del publico atendiendo a diferentes
criterios, tales como categorias sociodemogréficas tradicionales (edad, NSE, género,
nivel de estudios, estado de la Republica, etc.) asi como criterios psicograficos o de
consumo de productos o categorias.

Para esta presentacion BAV® 2017, Y&R hace una muestra del potencial de la

herramienta presentando:

1. El ranking en un Top 10 de las marcas mas valiosas para los mexicanos.
2. Ranking 2 - La comparacién entre dos niveles socioeconémicos
3. Ranking 3 - Comparacion entre la Generacion Z y Baby Boomers.

1. Ranking 2017: Las 10 marcas en México mas valiosas para los mexicanos.
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1. Google

2. Whatsapp

3. Bodega Aurrera
4. Coca Cola

5. Facebook

6. YouTube

7. Samsung

8. Walmart

9. Nescafé

10. Bimbo

Ranking 2 - La comparaciéon entre dos niveles socioeconémicos
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] e Go g]e 99.93 € P corcate-paLmoLIvE 100
2 Facebook 99.86 2 Bimbo 99.93
3 Yakult 99.79 3 Comex 99.86
4 Nokia 99.72 4 Duracell 99.79
Colgate Cremas 5 Escudo 99.66
S Dentales 99.06 6 Pan Blanco Bimbo 99.59
6 Volkswagen 99.59 7 Nik 9952

7 WhatsApp 99.52 5 i
8 Acura 99.45 8 App!e 99.45
9 Gilette 99.38 9 Levi's 99.38
10 Mini Cooper  99.31 10 Gerper 99.31
1 Porsche 99.24 11 Ariel 99.24
12 Nestlé 99.17 12 e google 99.17
13 Samsung 99.11 13 Mattel 99.11
14 Mazda 99.04 14 Yakult 99.04
15 Vick Vaporub ~ 98.97 15 Telcel 98.97
16 Coca-Cola 98.90 16 Alpura 98.90
17 Somsung Galaxy 98.76 17 Nestlé 98.83
L il 18 Wak-Mart 98.76
5 Swmon : 19 #Nido Kinder 98.69

olgate Total 12 98.49
21 eNidoKinder  98.42 20 Clorox 98.62
22 Aspirina 98.35 21 Dlsney 98.56
23 gmail 98.28 22 Mejoral 98.49
24 BMW 98.21 23 Bic (Plumas y Lapiceros)  98.42
Colgotg‘TripIe 24 Adidas 98.35
25 Accién 98.14 25 Pepto Bismol 98.21
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Ranking 3 — Comparacion entre la Generacidon Z y Baby Boomers.
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1 google ( Whatsapp \
2 Coca-Cola 2 Whirpool

3 Whatsapp 3 google

4 Android 4 Downy

5 Wal-Mart 5 Tia Rosa

6 Facebook 6 Azteca-7/Canal-7

7 Pan Blanco Bimbo 7 BIC (plumas)

8 Nike 8 Bimbo

9 Adidas 9 México

10 Bimbo 10 Canal de las Estrellas
11 Gillette 11 Facebook

12 Alpura 12 LG

13 Nescafé 13 Colgate-Palmolive
14 Cinemex 14 Escudo

15 iPhone 15 Panasonic

16 Bodega Aurreré 16 TV Azteca

17 LG 17 Colgate Total 12
18 Ferrero Rocher 18 Carlos V

19 Cinepolis 19 Adidas

20 Kinder Sorpresa 20 Avén

21 gmail 21 Electropura

22 Ferrari 22 Pan Blanco Bimbo
23 Colgate Total 12 23 Bonafont

24 Reebok 24 Ferrero Rocher
25 YouTube
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Resignificacion del liderazgo para 2017.

En esta nueva ola 2017, identificamos algunas caracteristicas comunes a las
marcas que se posicionan como lideres para los mexicanos:

e Las marcas lideres del México de hoy estan presentes en la vida cotidiana
de las personas. Tienen propuestas funcionales y claras, les hacen la vida
mas facil. Ademas, resultan ser marcas tremendamente transversales.
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e El liderazgo hoy en dia implica un buen delivery en el producto final. Ante
la desconfianza e incertidumbre, el consumidor busca certeza y confianza
en las marcas.

e Pese a nuestras particularidades, México no escapa al panorama global. Las

marcas lideres de aqui, lo son también en el resto del mundo.
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Acerca de Young and Rubicam

Es una Boutique Global de Publicidad con presencia en mas de 90 paises y una fuerte
inclinacion hacia la estrategia y la construccion de marcas.

Es Lider en investigacion de mercados con su Modelo Cientifico exclusivo
BAV*® (Brand Asset Valuator) que mide el Posicionamiento de las Marcas.

BAV LAB es un espacio de consultoria estratégica para marcas, integrada dentro de
Young & Rubicam Group, en la cual nos servimos de la informacién obtenida en cada
ola del estudio BAV y de nuestra larga trayectoria como estrategas en comunicacion
y branding.

Y&R pertenece a WPP, la red mas grande y exitosa en servicios de comunicacion
alrededor del mundo.

Acabamos de lanzar nuestra nueva cuenta de Twitter (@BAVLAB_Mexico) donde con

cierta frecuencia iremos aportando informacion e insights sobre las diferentes marcas
y categorias analizadas recientemente.

Para mayor informaciéon y solicitud de entrevistas contactar a:

Gabriela Arredondo

Directora de Relaciones Publicas
Young and Rubicam Group

Tel. (55) 1500-0006
gabriela.arredondo@yr.com



